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Ementa:

A disciplina estuda os regimes de producdo de sentido nas diversas midias,
com base nas teorias semioticas, da linguagem & da comunicacdo. Serdo
desenvolvidas énfases epistemoldgicas conforme a (s) midia (s), recebendo, em
consequéncia, titulos especificos: regimes de sentido nas linguagens visuais, verbais,
sonoras & suas convergéncias.

Oriunda do repertorio da antropologia do século XIX, Fetichismus talvez seja
a Unica palavra da lingua portuguesa a ser admitida na alema, por obra & graca de
Karl Marx. Mais tarde, Sigmund Freud também a utilizaria, ndo apenas para ilustrar
uma assim denominada “aberragdo sexual”, sendo para elaborar a mola mestra
conceitual da economia libidinal. Com efeito, as vicissitudes dos objetos parciais,
afetados pelo complexo de castracdo na infancia, determinam pulsionalmente os
circuitos do desejo & as fantasias. As realizacdes substitutivas da vida adulta que o
mundo pde a disposicao sao sempre vestigios de arcaicos gozos.

Os produtos manufaturados, antes de serem usados & fruidos, despertam a
vontade de poder & a salivacdo desiderativa, no fascinio das marcas & logos que
motivam o preenchimento metaforico das caréncias emocionais. Destarte, do
fetichismo da mercadoria advém a “aura” de qualquer bem a ser consumido
socialmente, cuja espetacularizacéo eclipsa as condi¢des concretas de sua producéo.
No sistema capitalista, para a oferta gerar demanda, o discurso propagandista
funciona pela projecdo ilusdria dos sonhos ilimitados, como se tudo fosse possivel, na
exclusiva dependéncia do limite do cartdo de crédito. Pela sedugdo, na magia das
imagens, quanto pela persuaséo, na sensatez das palavras, as campanhas publicitarias
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estimulam & convencem sobre a necessidade das benesses para além das suas
qualidades reais, motivando as compras pela promessa da felicidade atingivel pelas
coisas inanimadas & erotizadas.

O obscuro objeto do desejo tem causa: um detalhe da realidade, alguma
carateristica singular, um pedacinho de uma totalidade perdida ou alucinada, uma
metonimia indiciaria... A percep¢do humana cede a fetichizagdo dos signos segundo a
I6gica do sentido & o principio do prazer, embora o discreto charme da mercancia
nunca possa garantir a priori o teor da satisfacdo ou da frustracdo em jogo.
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